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Figur 3.1. Afgrensning af forretningsomrade (tilpasset efter Abell, 1980).
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Figur 3.2. Boston Consulting Groups portefsljemodel/ BCG-matricen.



Strategisk mal

Hele
markedet
bredt

Enkelt
segment

Strategisk fordel

Hoj kundeveerdi Lave omkostninger
Differentiering Omkostningsleder
Fokus

Figur 3.3. Generiske konkurrencestrategier.
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Figur 3.4. Porters veerdikade.
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Figur 3.5. Ansoffs veekstmatrice.
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Figur 3.6. Internationalisering som 'ringe i vandet'.



